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K. Bischl

Die professionelle Pressemitteilung
Ein Leitfaden für Unternehmen, Institutionen, Verbände und Vereine

▶ Schritt für Schritt zum erfolgreichen Text
▶ Mit vielen anschaulichen Beispielen
▶ In der Praxis erprobt

Die Pressemitteilung ist nach wie vor das häufigste PR-Instrument. Sie zu beherrschen
ist unerlässlich für all jene, die in der Unternehmenskommunikation von kleineren und
mittleren Unternehmen sowie Konzernen tätig sind oder mit der PR für Institutionen,
Verbände oder Vereine betraut sind.
 
Das erforderliche Handwerkszeug vermittelt dieses Buch: Themenfindung und Textaufbau
entsprechend journalistischer Vorgaben und PR-strategischer Überlegungen, Textsorten
und ihre Regeln, der richtige Texteinstieg und die zielgruppenadäquate Überschrift,
stilistische Anregungen sowie Tipps für Bildmaterial und Versand. Die Pressemitteilung
im Internet und in Zeiten sozialer Netzwerke – auch zu diesen Themen gibt es wertvolle
Hinweise.
 
Dr. Katrin Bischl greift stets auf sprach- und medienwissenschaftliche Theorien zurück, die
sie verständlich und anhand zahlreicher Beispiele erläutert. Dies zeigt: "Die professionelle
Pressemitteilung" ist ein Buch für Praktiker.
 
 
 
Der Inhalt
 
Die Pressemitteilung.- Was Journalisten von Pressemitteilungen erwarten.- Die
Elemente der Pressemitteilung.- Die Überschrift. - Der Vorspann. - Textsorten für
Pressemitteilungen. - Tipps für Sprache und Stil.- Redigieren: Einen Text überarbeiten und
optimieren.- Keine Pressemitteilung ohne Bilder. - Der Versand.
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